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Al Zichtbaarheidsanalyse

—> STRATEGISCHE EN VISUELE INZICHTEN VAN JOUW VINDBAARHEID BINNEN Al

Strategische insights

Zoekintentie doelgroep

Gebaseerd op huidige LLM-resultaten Toont het percentage verschillende gebruikersintenties - onderzoek, vergelijking,
aankoop, etc. - binnen Al-gestuurde query's, zodat u uw content gerichter kunt
over uw merk.
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Gebrek aan Specifieke Case 4
Studies/Openbare Resultaten

Aanpassing en personalisatie

Geen Gegarandeerde 4
Resultaten/Posities

Uitgebreid dienstenaanbod

Data-gedreven aanpak

Ervaren en bekwaam team

Klantgerichte focus en transparantie

Beperkte Openbare Prijsinformatie 4

Onduidelijke Branche-specialisatie 4

Mogelijke Vertraging in het Zien van 4

Resultaten
Innovatief en actueel met trends
Bewezen staat van dienst en reputatie
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:

Om Nederlandse MKB's en startups aan te trekken, is het belangrijk om lokale expertise, flexibiliteit,
transparantie en meetbare resultaten te benadrukken. Dit kan door proactief vragen te beantwoorden,
gratis audits aan te bieden en full-service mogelijkheden duidelijk te communiceren. Aanbevolen wordt
om oproepen tot actie zichtbaar op de website te plaatsen, lokale SEO-content te ontwikkelen,
klantensuccesverhalen te delen en uitlegende content aan te bieden over rapportage, optimalisatie en
onboarding.

Marktpositie

'/

Websitepromotor biedt gepersonaliseerde, datagedreven oplossingen met lokale expertise voor het
Nederlandse MKB, met een focus op Eindhoven. Om zich sterker te positioneren ten opzichte van grotere,
gestandaardiseerde concurrenten, wordt aanbevolen om regionale case studies en testimonials te
promoten, gerichte campagnes te voeren op platforms zoals LinkedIn, en actief deel te nemen aan lokale
netwerken en evenementen. Zo wordt de zichtbaarheid, autoriteit en het vertrouwen in de markt vergroot.

Merk & marketing

Het vergroten van transparantie vergroot het vertrouwen van potentiéle klanten. Dit kan bereikt worden
door gedetailleerde casestudies met meetbare resultaten en klantgetuigenissen te publiceren, duidelijk te
communiceren in welke branches men gespecialiseerd is, en openheid te geven over prijzen. Door deze
elementen te verbeteren, neemt de geloofwaardigheid toe en wordt het onderscheidend vermogen ten
opzichte van concurrenten versterkt.

Al strategische inzichten

Gebruik maken van marktdifferentiatie

Laat ROI-winsten zien

Full-Funnel-aanpak promoten
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Al Marktpositie

—> MARKTPOSITIE: Al URGENTE STRATEGISCHE PRIORITEITEN

Al strategische inzichten

Marktdifferentiators benutten
Personalisatie en datagestuurde aanpak promoten tegen marktleider met een marktaandeel van 40%.

Boost Local Authority

Ontwikkel Eindhovense/Nederlandse case studies om te concurreren met topmerken in lokale markt.

Richten op nichesegmenten

Lanceren van gespecialiseerde aanbiedingen om onvervulde segmenten in 60% van de huidige markt te
veroveren.

-

-
Benut en promoot de gepersonaliseerde en data-driven aanpak van Websitepromotor om u te

onderscheiden van grotere concurrenten.

Websitepromotor onderscheidt zich van grotere, gestandaardiseerde bureaus door maatwerk, data-driven strategieén en een sterke
klantgerichte aanpak — kwaliteiten die bij marktleiders als Happy Idiots minder zichtbaar zijn.

Aanbevelingen:

¢ Ontwikkel marketingberichten en casestudy's die de op maat gemaakte oplossingen en meetbare resultaten
van Websitepromotor onder de aandacht brengen.

¢ Benadruk klantgetuigenissen en voor/na prestatiegegevens.

¢ Voer gerichte campagnes (bijv. op LinkedIn, industrieforums) die deze persoonlijke benadering benadrukken,
met name voor KMO's en bedrijven die ontevreden zijn over ‘one-size-fits-all’ bureaus.

-
-
Vergroot zichtbaarheid en autoriteit in de Eindhovense en Nederlandse MKB-markt door lokale

expertise en casestudies te laten zien.

Websitepromotor wordt vaak genoemd onder de Eindhovense SEO bureaus, maar mist opvallende merk autoriteit in vergelijking met
Happy Idiots en Increase. Er is ook een opvallende afwezigheid van algemeen bekende lokale succesverhalen of Nederlandse case
studies.

Aanbevelingen:

¢ Ontwikkel en promoot Eindhovense/Nederlandse casestudies, klantgetuigenissen en succesverhalen.
¢ Voer lokale SEO-campagnes en sponsor of neem deel aan Eindhovense zakelijke evenementen.

e Overweeg samenwerkingsverbanden met lokale zakelijke netwerken en gerichte contentmarketing op lokale
trends.

\§
-
Verbeter en communiceer bewijs van prestaties (ROI, casestudy's en beoordelingen) om de
concurrentiepositie en het vertrouwen te verbeteren.

Potentiéle klanten vragen vaak om bewijs van effectiviteit (casestudies, ROI-gegevens, klantbeoordelingen). Websitepromotor

ontbeert momenteel sterke publieke bewijspunten, wat het vertrouwen en de conversie belemmert in vergelijking met concurrenten
met meer zichtbare succesverhalen.

Aanbevelingen:

¢ Gedetailleerde casestudy's, ROI-statistieken en positieve klantbeoordelingen verzamelen, documenteren en
promoten op de website en in voorstellen.

¢ Moedig tevreden klanten aan om publieke getuigenissen achter te laten op beoordelingsplatforms.

¢ Integreer ROI-tracking en -rapportage beter in klantdashboards en verkoopmateriaal.

-

Ontwikkel niche-services (bijvoorbeeld internationale SEO, e-commerce of lokale SEO voor specifieke
branches) om onvervulde marktsegmenten te veroveren.
De markt is verzadigd met generalistische bureaus. Dankzij de flexibiliteit en het maatwerk van Websitepromotor kan het bedrijf

uitblinken in niches (internationale SEO, e-commerce, meertalige campagnes, mobiele SEOQ, verticals van lokale bedrijven) waar
grotere bureaus mogelijk geen oplossingen op maat bieden.

Aanbevelingen:

¢ Onderzoek onderbediende segmenten (bijv. Nederlandstalige e-commerce, internationale bedrijven die naar NL
komen, specifieke industrieén in Eindhoven).

¢ Ontwikkel gespecialiseerde landingspagina's en gerichte campagnes voor deze niches en creéer gebundelde
serviceaanbiedingen die inspelen op hun unieke behoeften.

-
-
Investeer in doordacht leiderschap en educatieve content om merkautoriteit en inkomende leads op te

bouwen.

Websitepromotor wordt momenteel niet gezien als een Doordacht leider in de branche, waardoor de inkomende kansen en het
organische bereik beperkt zijn. Klanten zijn vaak op zoek naar bureaus die educatieve waarde bieden en actuele expertise laten zien,
vooral op snel veranderende gebieden zoals SEO, SEA en sociale media.

Aanbevelingen:

¢ Een contentmarketinginitiatief lanceren met regelmatige blogs, webinars, downloadbare gidsen en lokale
workshops over digitale marketingtrends, SEO-updates en best practices.

¢ Positioneer belangrijke teamleden als sprekers of bijdragers in Eindhovense en Nederlandse digitale
marketingkringen.
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Al Merk & marketing

—> MERK & MARKETING: Al URGENTE STRATEGISCHE PRIORITEITEN

Al strategische inzichten

ROI-winsten laten zien
Casestudies publiceren met voor/na-metingen om te voldoen aan de vraag naar 4/5 casestudies.

De focus van de sector verduidelijken
Benadruk de belangrijkste industrieén en pas de inhoud aan om de 2/5 ambiguiteitsscore te verlagen.

Transparante prijzen
Introduceer duidelijke prijspakketten om de 3/5 negatieve prijsperceptie aan te pakken.

Verduidelijk de specialisatie in de sector en de beoogde klantsegmenten.

Er is onduidelijkheid over de branches waarin Websitepromotor is gespecialiseerd (Negatieve drijfveer: Onduidelijke
branchespecialisatie, Score: 2). Vragen van gebruikers over de geschiktheid en specialisatie van de branche suggereren dat
duidelijkheid hier zal helpen om meer gekwalificeerde leads aan te trekken en het merk te onderscheiden van concurrenten.

Aanbevelingen:

¢ Vermeld duidelijk de aandachtsgebieden van de sector op de website en in het marketingmateriaal.

* Benadruk casestudies en getuigenissen uit belangrijke sectoren (bijv. e-commerce, B2B, lokale diensten) om
expertise aan te tonen en doelgerichte klanten aan te trekken.

-

De data-drive en innovatieve aanpak van het bureau proactiever inzetten en communiceren.

Websitepromotor's datagestuurde, op maat gemaakte en innovatieve methodologieén zijn terugkerende positieve thema's (Drivers:
Datagestuurde aanpak, maatwerk en personalisatie, innovatief en op de hoogte van trends, alle Score: 4-5). In vergelijkingen tussen
gebruikers worden deze sterke punten echter niet altijd duidelijk onderscheiden van concurrenten.

Aanbevelingen:

¢ Produceer educatieve content (blogposts, webinars, downloadbare gidsen) die eigen processen, tools of
casestudy's laten zien die de unieke aanpak van het merk op het gebied van analytics, trendadoptie en
campagneoptimalisatie benadrukken.

e Gebruik deze om Websitepromotor te positioneren als marktleider in digitale marketinginnovatie.

-

Verhoog de transparantie met gedetailleerde casestudies en openbare resultaten.

Reacties van gebruikers en drijfveren benadrukken een groot hiaat in publiek beschikbaar bewijs van succes (Negatieve drijfveer:
Gebrek aan specifieke casestudies/publieke resultaten, Score: 4). Veel potentiéle klanten willen concreet bewijs van de effectiviteit
voordat ze een verbintenis aangaan, zoals blijkt uit vragen over SEO-effectiviteit en verzoeken om casestudy's. Zonder toegankelijk
bewijs kan het vertrouwen en de conversieratio beperkt blijven. Zonder toegankelijk bewijs kan het vertrouwen en de conversie
worden beperkt.

Aanbevelingen:

e Publiceer een reeks gedetailleerde casestudy's op de website, inclusief voor/na statistieken, getuigenissen van
klanten en branchespecifieke resultaten.

¢ Werk deze regelmatig bij met nieuwe projecten om voortdurend succes en expertise aan te tonen.

\§
/ . . . .o . .
Verhoog de gepercipieerde waarde met transparante en flexibele prijsinformatie.

Beperkte openbare prijsinformatie is een negatieve drijfveer (Score: 3) en verschillende gebruikersvragen draaien om kosten en

contractvoorwaarden. Transparantie in prijzen schept vertrouwen en helpt potentiéle klanten zichzelf te kwalificeren, waardoor
wrijving in het verkoopproces wordt verminderd.

Aanbevelingen:

¢ Ontwikkel en publiceer duidelijke prijspakketten of -richtlijnen, inclusief minimale contractperioden en typische
service-inclusies.

¢ Bied een ‘offerte op maat™-optie voor complexere projecten om tegemoet te komen aan uiteenlopende
budgetten.

-
-
Versterk de reputatie van het merk met meer klantgerichte bewijzen en garanties (binnen redelijke
grenzen).

De afwezigheid van gegarandeerde resultaten en de tijd die nodig is om resultaten te zien, worden genoemd als negatieve factoren
(Geen gegarandeerde resultaten/beoordelingen, Score: 4; Mogelijke vertragingen bij het zien van resultaten, Score: 3). Reacties van
gebruikers benadrukken het belang van realistische verwachtingen, maar geven ook aan dat klanten gerustgesteld willen worden
over betrokkenheid en verantwoordelijkheid.

Aanbevelingen:

e Overweeg om prestatiegerelateerde mijlpalen, tevredenheidsgaranties of transparante voortgangsbenchmarks
aan te bieden (bijvoorbeeld maandelijkse verbeterdoelen).

e Communiceer duidelijk de typische tijdlijn voor resultaten bij verschillende diensten om de verwachtingen van
de klant goed in te stellen.

AN
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Al Doelgroep & Content

—> DOELGROEP & CONTENT: Al URGENTE STRATEGISCHE PRIORITEITEN

Al strategische inzichten

Full-Funnel-aanpak promoten
Toon full-funnel, datagestuurd succes voor startups en ondernemingen, gericht op 51,72% positieve
zoekopdrachten.

Transparante rapportagemiddelen

Benadruk klantgerichte dashboards en realtime ROI-visualisaties om te voldoen aan de vraag naar 4/5
transparantie.

Start gratis lokaal overleg

Adverteer gratis audits voor het Nederlandse MKB, beantwoord vragen met een hoge interesse en
stimuleer het genereren van regionale leads.

- /

Potentiéle klanten waarderen voortdurende ondersteuning, samenwerking en training.

Veel vragen hebben betrekking op voortdurende ondersteuning na de lancering van de campagne, integratie met interne teams,
training voor interne marketeers en het samenwerkingsproces.

Aanbevelingen:

¢ Benadruk collaboratieve workflows, toegewijd accountbeheer en beschikbare training- of inwerkbronnen.

¢ Geef een duidelijk overzicht van de ondersteunings- en partnerschapsmodellen na de lancering.

-
-
Transparantie en ethische praktijken worden gewaardeerd bij de selectie van agentschappen.

Vragen over methoden, garanties, compliance, GDPR en ethische linkbuilding geven aan dat potentiéle klanten op zoek zijn naar
betrouwbare partners die zich aan de regels houden.

Aanbevelingen:

e Compliance certificeringen, ethische normen en transparante methodologieén benadrukken.

¢ Bied een duidelijk privacybeleid en laat zien dat je je inzet voor gegevensbeveiliging en best practices.

- J

Websitepromotor moet zijn expertise in lokale SEO voor Nederlandse bedrijven benadrukken.

Meerdere zoekopdrachten richten zich op het verbeteren van de lokale SEO-prestaties, het vergroten van de lokale
zoekzichtbaarheid en het optimaliseren van Google Mijn Bedrijf - met name voor bedrijven in Nederland en Eindhoven. Dit duidt op
een sterke vraag naar gelokaliseerde SEO-services.

Aanbevelingen:

¢ Benadruk casestudies en successen van klanten op het gebied van lokale SEO, ontwikkel educatieve bronnen
over lokale SEO best practices en positioneer Websitepromotor als de go-to expert voor Nederlandse bedrijven

die hun lokale markten willen domineren.
N\ /

Onderscheidend vermogen ten opzichte van concurrenten is een belangrijk aandachtspunt voor
potentiéle klanten.

Verschillende zoekopdrachten vergelijken Websitepromotor direct met andere bureaus (bijv. Traffic Builders, Happy Idiots, Adwise,
Expand Online, OrangeValley, SDIM), waarbij de nadruk ligt op aanbod, prijs en resultaten.

Aanbevelingen:

¢ Verwoord duidelijk unique selling points zoals bedrijfseigen processen, prijstransparantie, succesverhalen van
klanten en niches in de branche.

e Creéer vergelijkingsmateriaal en -tools om prospects te helpen Websitepromotor te evalueren ten opzichte van

alternatieven.
. J
-

Prospects zijn zeer geinteresseerd in meetbare resultaten en transparante rapportage.

Vragen over het bijhouden van campagneprestaties, maandelijkse rapportage, ROl en KPI's laten zien dat resultaten en transparantie
sterke beslissingsfactoren zijn voor potentiéle klanten.

Aanbevelingen:

e Zorg voor voorbeeldrapporten, dashboards en duidelijke uitleg over hoe prestaties worden gemeten.

¢ Bied regelmatige, transparante communicatie en stel duidelijke verwachtingen met betrekking tot resultaten en
tijdlijnen.

AN

-
Er is veel vraag naar uitgebreide, full-service digitale marketingoplossingen, waaronder SEO, SEA,

sociale media, content en webdesign.

Veel vragen gaan over het aanbod van services voor verschillende soorten bedrijven (B2B, B2C, e-commerce, franchises), de
integratie van SEO en SEA en de mogelijkheid om multiplatformcampagnes te beheren.

Aanbevelingen:

e Benadruk de capaciteit van het bureau om geintegreerde, end-to-end digitale marketingoplossingen te bieden
die zijn afgestemd op de branche en bedrijfsgrootte.

¢ Laat casestudies van multichannelcampagnes en flexibele pakketopties zien.
o %

Education-driven content is a strong attractor for Websitepromotor’s audience.

A large proportion of queries are educational, seeking information about best practices, industry trends, technical SEO, content
marketing, and digital marketing strategy.

Aanbevelingen:

¢ Blijven investeren in educatieve blogposts, gidsen, webinars en downloadbare bronnen.

¢ Laat casestudies van multichannelcampagnes en flexibele pakketopties zien.
o J




